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Orgao: Presidéncia da Republica/Secretaria de Comunicagao Social
INSTRUGAO NORMATIVA SECOM/PR N° 4, DE 23 DE FEVEREIRO DE 2024

Estabelece medidas a serem observadas pelos orgaos e
entidades do Sistema de Comunicacao de Governo do Poder
Executivo Federal - SICOM, visando a mitigacdao de riscos a
imagem das instituicbes do Poder Executivo Federal
decorrentes da publicidade na internet e da outras
providéncias.

O MINISTRO DE ESTADO DA SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA
REPUBLICA, no uso das atribuicées que lhe conferem os incisos | e Il, do paragrafo unico, do art. 87 da
Constituicao Federal; tendo em vista o disposto no art. 6° da Lei n°® 14.600, de 19 de junho de 2023; no
inciso IV, do art. 6°, do Decreto n° 6.555, de 8 de setembro de 2008; e nos incisos IX e XV, do art. 1°, do
Anexo |, do Decreto n°® 11.362, de 1° de janeiro de 2023, resolve:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES INICIAIS
Secao |

Art. 1° Esta Instrugcdo Normativa estabelece medidas a serem observadas pelos 6rgaos e
entidades do Sistema de Comunicacao de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM, visando a
mitigagao de riscos a imagem das instituicdes do Poder Executivo Federal decorrentes da publicidade na
internet.

Art. 2° As empresas publicas, sociedades de economia mista e suas subsidiarias devem
observar as disposicdes constantes da Lei n°® 13.303, de 30 de junho de 2016, seus regulamentos e,
subsidiariamente, no que couber, as orientacdes desta Instrucao Normativa.

Secgaolll

Dos Objetivos

Art. 3° A presente Instrugcao Normativa tem como objetivos:

| - contribuir para a seguranca da imagem de 6rgaos e entidades integrantes do SICOM,;

Il - coibir a monetizagao, em decorréncia de agoes publicitarias dos integrantes do SICOM, de
sites, aplicativos e produtores de conteudo na internet que ensejem risco de danos a imagem das
instituicoes do Poder Executivo Federal por infracao a legislacao nacional ou por inadequacgao a politicas e
padrdes de seguranca e de adequacao a marca do Governo Federal,

Il - imprimir mais segurancga as agoes de publicidade dos integrantes do SICOM veiculadas na
internet;

IV - contribuir para promogao de um ecossistema informacional integro na internet;

V - incentivar boas praticas de ética e transparéncia na producao e divulgacao de conteudos
publicitarios e informativos;

VI - incentivar boas praticas de seguranca de marca, de coleta de dados e de uso de
tecnologias e solugdes inovadoras na publicidade online;

VIl - promover a presenga de veiculos informativos voltados a cobertura de temas de interesse
de grupos historicamente vulnerabilizados no portfolio de redes de anuncio e no MIDIACAD; e




VIII - promover a criagcao e o fortalecimento de politicas de transparéncia por parte dos veiculos
(publishers), oferecendo visibilidade que ajude a evitar a veiculagao de publicidade em sites, canais e perfis
que estejam em desconformidade com as normas vigentes.

Secaol lll
Dos Tipos de Agentes de Veiculacdo de Publicidade na Internet

Art. 4° Estdo sujeitos as disposicdes contidas nesta Instrucdo Normativa as agdes publicitarias
contratadas e/ou distribuidas nos seguintes agentes de veiculagao de publicidade na internet:

| - sites e aplicativos de oferta ou fornecimento de bens ou servicos;

Il - produtores de conteudo em plataforma digital;

Il - sites e aplicativos de oferta de conteudo jornalistico ou informativo;
IV - plataformas digitais; e

V - operadores de publicidade programatica.

Art. 5° Para fins do disposto nesta Instrucao Normativa, considera-se:

| - sites e aplicativos de oferta ou fornecimento de bens ou servicos: provedores de aplicagoes
de internet cuja atividade central seja a prestacao de bens e/ou servicos, com excecao de servicos de
fornecimento de conteudo jornalistico e informativo;

Il - produtores de conteudo em plataforma digital: usuarios de internet que, através de
plataformas digitais de conteudos de terceiros, ou de aplicagao de internet propria, produzem e
disponibilizam conteudo jornalistico, informativo ou esportivo a ser acessado por terceiros;

Il - sites e aplicativos de oferta de conteudo jornalistico ou informativo: provedores de
aplicacoes de internet, cuja atividade principal seja a apuragao, producao, edicao e disseminacao de
informacoes relacionadas a fatos, atuais ou nao, dados ou outros elementos da realidade;

IV - plataformas digitais: aplicacao de internet cuja principal finalidade seja a disponibilizacao de
sistema para conexao de usuarios para o compartilhamento e a disseminagao de conteudos em quaisquer

formatos ou produtos ou servigos, por meio de contas conectadas ou acessiveis de forma articulada,
permitida a conexao entre usuarios;

V - operadores de publicidade programatica: sistema que viabiliza a compra de midia de forma
automatizada, usando plataformas que conectam os lados da demanda com o da oferta de inventarios de
midia digital e que nao detém controle sobre a produgdao de conteudo ou sobre o ambiente de
disseminacgao da publicidade; e

VI - redes de conteudo: operador de publicidade programatica cuja veiculagao dos criativos se
da em uma lista pré-determinada de veiculos selecionados pelo referido operador.

CAPITULO Il

DOS CRITERIOS DE TRANSPARENCIA PARA CADASTRAMENTO DOS AGENTESDE VEICULAGAO
DE PUBLICIDADE NA INTERNET

Art. 6° Para o cadastro e manutencao da situacao de aptiddao no Cadastro de Veiculos de
Divulgagao da SECOM - MIDIACAD, os agentes previstos no art. 4° deverao ter registro no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), bem como cumprir as seguintes obrigagoes:

| - os sites e aplicativos de oferta ou fornecimento de bens ou servicos deverao ter
representante legal no pais e informar publicamente:

a) nome da pessoa juridica (fantasia ou razao social); e
b) endereco ou, quando for o caso, endereco da sede juridica no pais.

Il - os sites e aplicativos de oferta de conteudo jornalistico ou informativo deverao ter CNPJ e
disponibilizar publicamente:

a) expediente, incluindo editor responsavel e/ou equipe de reportagem; e

b) contato ou canal para envio de reclamacgao, denuncia ou pedido de direito de resposta e
retratacao.




Il - os produtores de conteudo em plataforma digital deverao informar publicamente:
a) o nome, conforme registro civil, do responsavel pelo conteudo;
b) contato para envio de reclamacgao, denuncia ou pedido de direito de resposta e retratagao; e

c) garantir a identificacao de conteudo publicitario, sempre que possivel, por meio do uso da
expressao "publicidade” em todos os conteudos em que houver acordo comercial ou troca de bens e
Servigos.

IV - as plataformas digitais deverao ter e/ou disponibilizar publicamente:

a) termos de uso publicos, em portugués, incluindo regras e agdes para combate a
desinformacao, ao discurso de odio, ao assedio e a promogao de atividades, produtos ou servicos ilegais,
incluindo infracao de direitos autorais, bem como medidas para a protecao dos direitos de criangas e
adolescentes;

b) canal ou contato para envio de reclamacao, denuncia ou pedido de direito de resposta; e

¢) mecanismos de bloqueio de conteudos especificos, bem como capacidade de filtrar termos,
palavras-chaves e/ou categorias, abarcados pelos contratos mantidos com agéncias de propaganda de
integrantes do SICOM, a fim de possibilitar a atuagao preventiva.

V - os operadores de publicidade programatica deverao ter:

a) mecanismos de bloqueio de conteudos especificos, bem como capacidade de filtrar termos,
palavras-chaves e/ou categorias, abarcados pelos contratos mantidos com agéncias de propaganda de
integrantes do SICOM, a fim de possibilitar a atuagao preventiva; e

b) politicas para conter a veiculagao de publicidade em provedores de aplicagdes que infrinjam
a legislagao nacional.

§ 1° Os operadores de publicidade programatica deverao efetivar seu cadastro e manter sua
situagao de aptiddo no MIDIACAD, a excegao dos veiculos que formarem o inventario por eles
disponibilizado aos integrantes do SICOM.

§ 2° Os veiculos que formam o inventario dos operadores de publicidade programatica de que
trata o §1° nao estao obrigados ao cadastramento no MIDIACAD.

CAPITULO Il
Secao |

Da Suspensdao da Situagdo de Aptidao no MIDIACADou da Contratagcdo para Veicular
Publicidade

Art. 7° As seguintes decisdoes poderao acarretar suspensao da aptidao no MIDIACAD e/ou de
contratacao para veicular publicidade nos agentes previstos nos incisos | a V do art. 4°, a ser aplicada pela
SECOM:

| - decisao judicial ou de 6rgao de controle externo que indicar expressamente a suspensao de
contratacao de publicidade do agente de veiculacao de publicidade na internet ou comando equivalente;

Il - decisao judicial prolatada por colegiado ou tribunal superior que tiver por objeto a
condenacgao dos agentes de publicidade na internet, pelas violagdes relacionadas no art. 9°; e

lll - decisdao do titular da Secretaria de Politicas Digitais (SPDIGI), apos devido processo
administrativo e assegurado o contraditorio e a ampla defesa, em relacao a situagao de risco de danos a
imagem de o6rgao ou entidade integrantes do SICOM, decorrente de analise de violagdes objetivas as
condutas elencadas nos incisos do art. 9°.

§ 1° Nas hipoteses dos incisos Il e lll do caput, a suspensao sera de 360 (trezentos e sessenta)
dias, e em caso de nova violagao ao art. 9°, verificada em prazo inferior a 24 (vinte e quatro) meses, sera
aplicada nova suspensao por 720 (setecentos e vinte) dias, contados a partir da ciéncia ou divulgagao
oficial da decisao.

§ 2° Nos casos de sangao para veiculos de publicidade na internet em que o mesmo conteudo
for reproduzido em canais ou veiculos de divulgacaooffline, a estes sera igualmente aplicada a suspensao.




§ 3° Decorrido o prazo de suspensao, nas hipoteses dos incisos Il e lll docaput, sera
reestabelecida, pelos integrantes da SECOM, a situagao de aptidao no MIDIACAD ou liberada a inclusao no
inventario de publicidade dos agentes previstos nos incisos | a 'V, do Art. 4°.

§ 4° Quando a atividade principal do agente de veiculacdo de publicidade na internet for
flagrantemente ilegal, seu cadastro no MIDIACAD podera, mediante justificativa, ser permanentemente
cancelado e/ou ser suspensa sua contratacao para veiculagao de publicidade.

§ 5° No caso do operador de publicidade programatica, previsto no inciso V, do art. 4°, so sera
instaurado processo administrativo, na forma desta Instrugdo Normativa, com a finalidade de avaliar a
suspensao de aptidao no MIDIACAD ou o impedimento de disponibilizar inventario, quando esse agente
tiver sido previamente notificado pela SPDICI e tiver reincidido na situagao que deu origem a notificagao.

Art. 8° Para a aplicacao das sangdes previstas no art. 7°, aos agentes de que tratam os incisos | a
V, do art. 4°, a SECOM observara o dever de motivacao, demonstrando que a publicacao gera situacao de
risco de danos a imagem de orgao ou entidade integrantes do SICOM, por estar relacionada a pratica de
ilicitos relacionados no art. 9°.

Secao ll
Das Praticas Ilegais Tipificadas

Art. 9° Poderao ser consideradas como situacao de risco de danos a imagem de orgao ou
entidade integrantes do SICOM e ensejar as penalidades previstas no art. 7°, a publicagao, pelos agentes
relacionados nos incisos | a lll, do art. 4°, de conteudo que se enquadrar nos requisitos objetivos das
seguintes condutas:

| - crimes contra o Estado Democratico de Direito, tipificados nos arts. 359-L e 359-M do
Decreto-Lei n° 2.848, de 7 de dezembro de 1940;

Il - promover, constituir, integrar ou prestar auxilio, pessoalmente ou por interposta pessoa, a
organizagao terrorista, cujos atos sao tipificados pelo art. 3°, da Lei n® 13.260, de 16 de marco de 2016;

lll - crimes de trafico internacional de criangas e adolescentes e relacionados a materiais de
exploragao sexual de menores, tipificados nos arts. 239 a 241-E da Lei n°® 8.069, de 13 de julho 1990;

IV - crimes tipificados na Lei n°® 7.716, de 5 de janeiro de 1989, que define os crimes resultantes
de preconceito de raca ou de cor;

V - crimes contra a saude publica, tipificados no Titulo VIII da Parte Especial do Decreto-Lei n°
2.848, de 1940;

VI - inducao ou instigacao ao suicidio ou praticar automutilagao ou prestar auxilio material para
que o faga, tipificados no art. 122 do Decreto-Lei n° 2.848, de 1940;

VIl - infragao sanitaria, tipificada no inciso V do art. 10 da Lei n°® 6.437, de 20 de agosto de 1977;

VIII - infracao aos direitos autorais, previsto nos titulos IV e V da Lei n°® 9.610, de 19 de fevereiro
de 1998;

IX - infragdo as normas para as eleigoes tipificadas na Lei n°® 9.504, de 30 de setembro de 1997;
X - infragao tipificada nos arts. 323 e 326-B da Lei n° 4.737, de 15 de julho de 1965;

XI - contravengoes relacionadas a jogos ilegais, previstas nos arts. 50, 51 e 58 do Decreto-Lei n°®
3.688, de 3 de outubro de 1941; e

Xl - violagcao a restricao de publicidade de fumigenos, bebidas alcoolicas, medicamentos,
terapias e defensivos agricolas, tipificada nos arts. 3°, 3°-A, 7° e 8° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996.

Secaol lll
Do Processo de Aplicagao de Sangao em Caso de Decisao Judicial

Art. 10. Quando a SECOM for notificada, nos termos do inciso |, do art. 7°, de decisao judicial que
indicar expressamente a suspensao de contratacdo de publicidade do agente de veiculacao de
publicidade na internet, previstos nos incisos | a V, do art. 4°, a SPDIGI informara a Secretaria de
Publicidade e Patrocinio (SPP) para que:




| - proceda ao registro da sangao e da inaptidao do agente sancionado no MIDIACAD; e

Il - comunique as agéncias de propaganda contratadas para suspenderem, do plano de midia
das campanhas publicitarias dos integrantes do SICOM, o agente sancionado, por todo o periodo que
incidir a penalidade.

Art. 11. No caso de decisao judicial prolatada por colegiado ou tribunal superior, que tiver por
objeto a condenacao de agentes de veiculagao previstos nos incisos | a V do art. 4°, na forma do inciso Il do
art. 7°, a SPDIGI podera agir de oficio ou quando notificada, a instauragao de processo administrativo de
que trata o art. 12.

Secao IV
Da Analise de Risco de Danos a Imagem de Integrante do SICOM

Art. 12. Na hipotese mencionada no inciso Il e lll, do art. 7°, a SPDIGI podera, de oficio ou quando
provocada por denuncia, instaurar processo administrativo que obedecera, no que couber, os preceitos da
Lei n°® 9.784, de 29 de janeiro de 1999.

§ 1° A denuncia de que trata o caputdevera ser formulada através do Sistema Fala.BR da
Ouvidoria da Presidéncia da Republica.

§ 2° A denuncia devera ser acompanhada das seguintes informagdes, documentos ou imagens:

| - registro da exibicao de publicidade dos 6rgaos ou entidades integrantes do SICOM em
agentes previstos nos incisos | a lll, do art. 4°, que deram causa a noticia ou ao fato, indicando os enderegos
eletronicos (URL) relacionados; e

Il - identificacao do conteudo em que o denunciante alega ilegalidade, nos termos do art. 9°,
por meio do envio da respectivaURLe por copia reproduzida de tela, bem como, se possivel, aURLdo
anuncio disposto em ambiente com risco de danos a imagem.

§ 3° A Ouvidoria da Presidéncia da Republica, apds analise de admissibilidade, encaminhara a
denuncia para a SPDIGI.

Art. 13. Observada a documentagao prevista no §2°, do art. 12, a SPDIGI instaurara o respectivo
processo administrativo e notificara o agente de veiculacao de publicidade, caso conste no cadastro do
MIDIACAD, para apresentacao de esclarecimentos no prazo de 10 (dez) dias.

§ 1° A SPDIGI expedira, na forma desta Instrucao Normativa, notificacao ao agente de veiculacao
de publicidade na internet ou, conforme o caso, ao agente de distribuicao de publicidade programatica,
quando nao constarem no cadastro do MIDIACAD.

§ 2° O relator, no recebimento da denuncia, podera proferir, de oficio ou por requerimento, tutela
provisoria de urgéncia, quando restar identificada a presenca de elementos que evidenciem a
probabilidade de irreversibilidade do dano e presuncao de existéncia do direito alegado, cabendo, desta
decisao, recurso nos termos do art. 16.

§ 3° Caso a tutela provisoria de urgéncia prevista no §2° seja concedida e, ao final de processo
administrativo, a decisao da tutela provisoria se torne definitiva, os prazos previstos no §1°, do artigo 7°,
contarao a partir da data de publicacao da decisao que concedeu tutela provisoria.

§ 4° Constatado risco a imagem, na forma do art. 9°, o titular da SPDIGI determinara a suspensao
do agente e informara a SPP para que:

| - proceda ao registro da sangdo e da inaptidao do agente sancionado no MIDIACAD; e

Il - comunique as agéncias de propaganda contratadas e aos operadores de publicidade
programatica para suspenderem, do plano de midia e/ou do inventario das campanhas publicitarias dos
integrantes do SICOM, o agente sancionado, por todo o periodo que incidir a penalidade.

§ 5° O processo administrativo previsto no art. 12 ndo sera instaurado quando a controvérsia
gerada decorreu de erro de interpretagao ou que o objeto de apuracao ou do conteudo foi, em termos de
visibilidade, readequado ou corrigido publicamente pelos agentes previstos nos incisos Il e lll do art. 4°,




Art. 14. A SPDIGI publicara, na pagina de internet da SECOM, informagdes sobre a abertura do
processo administrativo de que trata o art. 12 e os extratos de suas respectivas decisoes publicados no
Diario Oficial da Uniao.

Art. 15. Se, da condenagao do agente de veiculagdo de publicidade na internet, decorrente de
cometimento de crimes dispostos no art. 9°, for constatado risco de danos a imagem de integrante do
SICOM, o titular da SPDICI, apos o devido processo administrativo, podera determinar a suspensao da
situagao de aptidao no MIDIACAD e/ou da contratagao para veicular publicidade nos agentes previstos
nos incisos de | a lll do art. 4°.

Paragrafo unico. Constatado risco de danos a imagem de integrantes do SICOM, a SPDIGI
informara a SPP sobre a penalidade aplicada, para que apense registro especifico junto ao MIDIACAD e
informe aos integrantes do SICOM e aos operadores de publicidade programatica para fins de retirada do
sancionado do inventario de veiculos constantes do planejamento de midia das campanhas do Governo
Federal.

Art. 16. Da decisao administrativa de suspensao cabera recurso no prazo de 10 (dez) dias,
contado a partir da ciéncia ou divulgagao oficial da decisao recorrida.

§ 1° No caso dos agentes de veiculacao de publicidade na internet nao inscritos no MIDIACAD, o
prazo sera contado somente a partir da publicacao da decisao administrativa no Diario Oficial da Uniao.

§ 2° O recurso sera dirigido ao titular da SPDIGI, a qual, se nao a reconsiderar, 0 encaminhara ao
Ministro de Estado da SECOM.

Art. 17. As agéncias de propaganda contratadas por integrantes do SICOM devem informar a
SECOM, caso tomem ciéncia, de conteudo veiculado em agentes de veiculacdo de publicidade na internet
com risco de violagao as normas legais previstas no art. 9°, mesmo que nao possuam cadastro no
MIDIACAD.

Secao V
Das Competéncias
Art. 18. Compete a Secretaria de Politicas Digitais (SPDIGI):

| - dar andamento ao processo de aplicacao de sangao em casos de decisao judicial, conforme
descritonos art. 10 e 11; e

Il - instaurar processo administrativo, de oficio ou quando provocado por meio de denuncia,
bem como dar andamento, nos moldes dos arts. 12 e 16.

Art. 19 Compete ao titular da SPDIGI:
a) indicar o relator do processo;
b) julgar e, quando for o caso, aplicar a sangao; e

c) reconsiderar a decisao dos recursos interpostos ou encaminha-los ao Ministro de Estado da
SECOM, quando nao os reconsiderar.

Art. 20. Compete a Secretaria de Publicidade e Patrocinio (SPP):

| - providenciar, a partir de informacao da SPDIGI, o registro da san¢ao e da inaptidao do agente
sancionado no MIDIACAD;

Il - comunicar as agéncias de propaganda contratadas para suspenderem o agente sancionado
do plano de midia das campanhas publicitarias dos integrantes do SICOM quando informada pela SPDIGI;

Il - verificar o cumprimento das exigéncias contidas no art. 22; e

IV - informar a SPDIGI do cumprimento das providéncias indicadas nos incisos | a lll do caput.
Secao VI

Das Obrigagoes dos Integrantes do SICOM

Art. 21. Cabera aos integrantes do SICOM acessar, periodicamente, a pagina de internet da
SECOM, a fim de conhecerem o conjunto de decisdes sobre as sancdes determinadas pela SECOM aos
agentes previstos nos incisos de | a V, do art. 4° nos termos desta Instrugao Normativa, a fim de




comunicarem as suas agéncias de propaganda contratadas e, conforme o caso, a seus operadores de
publicidade programatica.

Art. 22. A SPP cuidara para que os orgaos e entidades integrantes do SICOM exijam dos agentes
de veiculagao de publicidade na internet, previstos no art. 4°, o preenchimento e assinatura do Termo de
Ciéncia e Compromisso, bem como da Declaragcao de Responsabilidade, na forma do Anexo | e Anexo I,
respectivamente, quando da contratacdao de servicos, em cumprimento as regras desta Instrucao
Normativa.

Art. 23. A veiculagao de a¢des publicitarias no meio internet sera acompanhada pelo 6rgao ou
entidade anunciante por intermédio da agéncia de propaganda contratada, a fim de averiguar se a
veiculacao de publicidade esta adequada as orientagoes desta Instrucao Normativa, visando subsidiar, se
for o caso, processo administrativo nos termos do art. 7°.

Art. 24. Os integrantes do SICOM devem contemplar, no planejamento de midia, a observancia
dos parametros e padroes de seguranga e protecao da marca e de adequacdo dos contextos de
veiculacao.

CAPITULO IV
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 25. Adotam-se, como subsidios a aplicacao desta Instrucdao Normativa, no que couber, os
conceitos complementares contidos na cartilha Boas Praticas Aplicaveis a Utilizagao de Midias Digitais
pela Administracao Publica Federal, elaborada, mantida e disponibilizada pela Controladoria-Geral da
Uniao - CGU.

Art. 26. Os contratos destinados a execugao de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, assinados antes da entrada em vigor desta Instrugcdo Normativa,
permanecem regidos por suas clausulas contratuais.

Paragrafo unico. Os integrantes do SICOM poderdao examinar os contratos a que se refere
ocaput, com vistas a decidir se suas clausulas contemplam as regras dispostas nesta Instrucao
Normativa, bem como, buscar a devida adequacao, por meio de termo aditivo, desde que demonstrado
técnica e economicamente viaveis.

Art. 27. A SECOM poder3a, se for o caso, editar norma com vistas a complementar as orientagdes
desta Instrugao Normativa.

Art. 28. Fica estabelecido o prazo de 1 (um) ano, observado o disposto no art. 30, para que a
SECOM e os veiculos de veiculagao de publicidade na internet promovam as adaptacoes necessarias ao
cumprimento das regras desta Instrucao Normativa, especialmente ao disposto no art. 6°.

Art. 29. A SPDIGI disponibilizara canal para recebimento de contribuicées de entidades da
sociedade civil que comprovadamente tenham envolvimento direto com o tema da publicidade ou
conhecimento da legislagao relacionadas as condutas relacionadas no art. 9°.

Art. 30. Esta Instrugcdao Normativa entra em vigor 30 (trinta) dias apos a data de sua publicagao.

PAULO ROBERTO SEVERO PIMENTA
ANEXO |
TERMO DE CIENCIA E COMPROMISSO
[EMPRESA/AGENCIA DE PROPAGANDAI
[Enderecol
[CEPI
[Cidade/Estado]
CNPJ: [Numero do CNPJI

Pelo presente instrumento, a [Empresa/Agéncia de Propagandal reconhece e declara ter plena
ciéncia das disposicoes contidas na Instrugao Normativa SECOM/PR N° XX, de XX de XX de 2024, a qual
estabelece medidas a serem observadas pelos orgaos e entidades integrantes do Sistema de




Comunicagao de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM, visando a mitigagao de risco de danos a
imagem das instituicoes do Poder Executivo Federal decorrentes da publicidade na internet.

A [Empresa/Agéncia de Propagandal compromete-se a cumprir integralmente as normas e
diretrizes estabelecidas na referida Instrucao Normativa, bem como a adotar todas as medidas necessarias
para garantir a conformidade de suas praticas publicitarias com os padrdes estabelecidos pelo Governo
Federal.

Compromete-se, ainda, a manter atualizados seus profissionais, colaboradores e prestadores de
servicos, com o objetivo de assegurar que tenham pleno entendimento e aderéncia as diretrizes e normas
estabelecidas pela Instrugao Normativa SECOM/PR N° XX, de 2024.

A [Empresa/Agéncia de Propagandal assume responsabilidade integral por quaisquer acdes
que importem no descumprimento dos dispositivos constantes na referida Instrucdo Normativa,
sujeitando-se as sangdes previstas na legislagao aplicavel.

Este Termo de Ciéncia e Compromisso tera vigéncia a partir da data de sua assinatura,
permanecendo em vigor enquanto a [EMPRESA/AGENCIA DE PROPAGANDAI mantiver contrato para
prestagao de servigos com orgaos ou entidades integrante do SICOM.

Local e data:

Assinatura [Representante Legall
Nome do Representante Legal

ANEXO Il

DECLARAGAO DE RESPONSABILIDADE

=0 F— RG...cccccery CPF...nrvvnsy representante legal da empresa ..., inscrita no CNPJ
.................. Endereco........., Cidade......., UF....., CEP........ declaro, sob pena do art. 299 do Coddigo Penal
Brasileiro, que estou ciente e concordo com todas as exigéncias para a inscricao no Cadastro de Veiculos
de Comunicacao e Divulgacdo da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica -
MIDIACAD.

Para tanto, me comprometo, perante a assinatura da presente Declaragao de Responsabilidade,
a cumprir todas as exigéncias contidas na Instrucao Normativa SECOM/PR N° XX, de XX de XX de 2024, e
os termos do Marco Civil da Internet, assim como declaro ter ciéncia de que a Secretaria de Comunicacao
Social da Presidéncia da Republica - SECOM podera, a qualquer tempo, realizar diligéncias a fim de
confirmar as informagdes prestadas no ato do cadastro e até solicitar outros documentos que julgar
imprescindiveis.

Declaro que a [empresal:

| - possui contrato/acordo comercial com todos os sites parceiros citados na lista de parceiros
positivos (tabela anexa), constando clausula padrao que proiba os sites parceiros de veicularem conteudos
ilegais;

Il - ndo distribuira publicidade do Governo Federal a sites que nao permitam tecnologia para
verificagao de todas as veiculagdes: implementacao deTAGsegura, Verification,ViewabilityeBrand Safety.

Il - ndo distribuira a publicidade do Governo Federal a segmentos que contemplam sites
dedownloadsde conteudo/videos (segmento:Torrents); e

IV - nao distribuira publicidade do Governo Federal a sites que nao constem no inventario
apresentado na lista de parceiros positivos (tabela anexa).

Declaro, ainda, que a [empresal se compromete a:
| - ndo realizar parceria com sites de conteudo ilegal ou de conteudo improprio;

Il - apresentar contrato/acordo comercial firmado com os sites parceiros sempre que solicitado
pelo Nucleo de Midia da SECOM, agéncias de propaganda que atendem a érgaos ou entidades integrantes
do SICOM,;

Il - manter sempre atualizada a lista de parceiros positivos aqui mencionados;




IV - ndo manter, na lista de parceiros positivos (tabela anexa),URLsem duplicidade,URLsinvalidas
ou inexistentes,URLsde redes sociais oublogscomoTumblr, com conteudo improprio (linguagem ofensiva,
discurso de 6dio, drogas, violéncia e conteudo sexual);

VI - informar na lista de parceiros positivos (tabela anexa), no caso de cadastro nacional,
somente sites que possuirem veiculacao no Brasil;

VIl - ndo informar o Brasil, na lista de parceiros positivos aqui mencionados, como pais de
veiculacao, no caso de cadastro internacional; e

VIII - cumprir todos os itens relacionados nos incisos “I" a "VII" acima, sob o risco de ter sua
inativacao no MIDIACAD.

Por serem verdadeiras todas as informagdes por mim prestadas, estou ciente de que esta
declaragao estara sujeita a penalidades administrativas e criminais conforme dispoe o Art. 299 do Caodigo
Penal Brasileiro, abaixo transcrito:

"Art. 299 - Omitir, em documento publico ou particular, declaracéo que dele devia constar, ou nele
inserir ou fazer inserir declaracdo falsa ou diversa da que devia ser escrita, com o fim de prejudicar direito,
criar obrigagdo ou alterar a verdade sobre fato juridicamente relevante: pena - recluséo, de um a cinco anos,
e multa, se o documento é publico, e reclusdo, de um a trés anos, e multa, se o documento é particular.”

Local, (dia), de (més), de (ano).
Assinatura responsavel legal

Dados responsavel legal (hnome completo, CPF e cargo)

Este conteudo nao substitui o publicado na versao certificada.




